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Grilli : « Livelliquasidausurasuiprestiti al consumo »

. Caccia al Taeg

I tassinonfannopiùcredito

CLASSI DIIMPORTO TASSIMEDI
CATEGORIE Dl OPERAZIONI in eurosubaseannua

Aperture di credi in contocorrentefino a 5.00011 ,76

oltre5.000 8 ,51

Creditipersonali e altrifinanziamentiailefamiglie 9 ,77

ettettuati dallebanche

Anticipi ,

sconticommerciali
,

creditipersonali e altrifino a 5.00014 ,40

finanziamentieffettuatidagliintermediarinonbancarioltre5.00010 ,94

Cessione delquintodellostipendiofino a 5.00012 ,04
oltre5.000 9 ,18

Leasingfino a 5.00011 ,33

oltre5.000finoa25.000 8 ,53

oltre25.000finoa50.000 7 ,08

oltre a 50.000 5 ,53

Creditofinalillatoall
'

acquistoratealefino a 5.00017 ,12

e creditorevolvingoltre5.00010 ,76

di ACHILLE PEREGO

TROPPO
alti i tassisul

credito al consumo? A

lanciare l

' allarme è stato
neigiorniscorsi il direttore
generaledelTesoro

,

Vittorio
Grilli

,

secondo il qualeoltre a

esseremediamentesuperiori a

quellideimutui
,

in conseguenza
delleminorigaranzieche
accompagnano normalmente il

credito al consumo
,

i tassisui
prestitipersonali e

finalizzatiagli
acquistinascondono una
maggiorevariabilità

al loro
internocontettimassimi « che si

avvicinano in molticasialla
sogliadell ' usura »

. Ma
è

davvero
diventatocosicaroindebitarsi
percomprare l

' auto
o

il nuovo
televisoredigitale?Negliultimi
anni il settoredelcredito al

nonhabeneficiato

GLIWI-ERESSI

tendent ai
finidelladetenninazione degliinteressi usurari i fassirilevati devonessartaumentatidellamet& " Fonte : Bankblia per il period0 1
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consumononhabeneficiato
delladiscesadelcostodeldenaro
chehacaratterizzato il mercato
deimutui

:
i tassimedibancari

per il credito al consumodelle
famigliesonopassatidall '

8 ,21%%
deldicembre2005 al

9 ,6%%del
marzo2009 . E ancorapiùelevati
sono i tassiapplicatidagli
intermediari nonbancari
(

finanziariespecializzatenei
prestiti )

cheaddirittura
raggiungono perimporti
inferiori ai 5milaeuro il 14 ,4%%

contro il
9 ,77%%dellebanche.

NELL ' ULTIMObollettino
dellaBanca d

' Italia
,

che a fine
settembrehafissato i tassimedi

di mercatodelcredito al

consumoper il trimestre
ottobre-dicembre 2009suiquali
calcolare la soglia di usura

(

un
tasso

è
usuraiosesuperadella

metàquellomedio di mercato
)

si

vedeche ci sonodifferenzemolto
forti in base al tipo di

finanziamento e all '

importo ,

con
costimoltopiùaltisotto i 5mila
eurochearrivanoaddirittura

a

tassimedidel17 ,12%%
(

macon
puntechesfiorano il 25%%

) per le

carte di creditorevolving , quelle
checonsentono i rimborsirateali
e
chepossiedono15milioni di

italiani . Che in Italia i tassimedi
delcredito al consumosiano
mediamente piùalti

di quelli
deglialtripaesieuropei lo

riconosce anche l

' Assofin
,

l

' Associazionecheraggruppa i

principalioperatoridelcredito al

consumo e
delfinanziamento

immobiliare . Questadifferenza

sarebbegiustificatadaicosti
e dai

tempibibliciperrecuperare i

crediti incagliati . Nonostante la

crisi
e

la frenatadeiconsumi
,

il

tasso di sofferenzesuicrediti al

OSSERVATORIO FINDOMESTICSUL

Ma ci sonoanche i prodotti-paracadute
L

,USCITAdaltunneldellacrisinon
sembraancoradietro l

'

angolo . Cosi
sulfrontedeiconsumi il Natale

2009rispecchieràdaunaparte i timorie i

tagli al budgetdellefamiglie ,

dall ' altraanche
il desiderio di nonrinunciare deltutto ai

regali . Conunaspesamedianatalizia che
quest'annodovrebbe passaredai190eurodel
2008 a 210.

A TRACCIARE il comportamentodegli
italiani in tempo di crisi è l

' Osservatorio
annuale di FindomesticBancapresentato
ieri . Innanzitutto

,

se si immagina la crisi
corneuntunnel

,

il 40%%degliintervistati
pensa di essere a metàpercorso ,

la stessa
percentuale ritiene di nonesseregiunta a

metàdelguado e solo il 20%%crede di essere
in vistadell ' uscita .

In attesa di unaripresa
chesaràcomunquelenta e faticosa

,

conposti
di

lavoropersi e maggioridisparitàsociali
,

la

classificadeisacrifici di fronteallarecessione
è moltochiara : si comprimono le speseper i

mobili
,

l

'

abbigliamento ,

i viaggi e le vacanze
,

il tempolibero e le collaborazionifamiliari
,

manon si fannotaglisu
alimentari e salute .

E ci

comunquequalchebene
gite ,

mini-vacanze
, qualche

gelatoe il dvd a noloanziché

GUARDANDO i singoli
chiudeconuncalocontenuto
compartoautograzieagli
boomper le vetture a gpl
cresconoanche i maxi-scooter
male i mobili

(

-10%%
)

e

(

-6%%
)

mentresonoaumentate
smartphone ,

notebook
(

+ 230%%
)

. In generalegli
bruniregistrano unpiù
video a tiraregliacquisti

le
macchinefotografiche

Infine
,

la crisi
,

secondo
Findomestic

,

hainfluito
sull '

atteggiamento verso
consumo . Tantoche i beni
puàindebitaresonosempre
primaricorne la casa

,

la

mentre a banche e finanziarie

N° e data : 91202 - 02/12/2009
Diffusione : 370465
Periodicità : Quotidiano
QN_91202_29_7.pdf
Web Site: http://quotidianonet.ilsole24ore.com/

Pagina : 29
Dimens. : 80 %
530 cm2

Copyright (QN)
Riproduzione vietata

2 / 3

Mutui on line



http://www.prestitionline.it/personali/

