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Promette trasparenza, soprattutto sui costi. Sara cosi?

Bl Come i prodotti alimentari pih genui-
ni, accompagnati dalle celebri sigle Dop
o Doc, anche i prestiti adesso hanno un
marchic di qualit. F il «bollino blus di
Assofin, I'associazione rappresentativa
dei magpiori operatori del credito al con-
sumo, che ha lanciato un’operazione tra-
sparenza su prestiti personali, finalizza-
ti, cessione del guinto, carte revolving e
anche mutui immobiliari. Loperazione,
denaminata «Alla pari» (www.alla-pari,it),
comineia dai messaggi pubkblicitari e pre-
vede diverse iniziative per migliorare i
rapporti tra i risparmiatori e le banche o
le societa firanziarie attive nel credito al
consumo (vedere anche i quatiro punti
chiave a paging 59),

La trasparenza riguarda soprattutto i
costi che devono essere evidenziati sem-
pre a chiare lettere non soltanto nelle no-
te informative, ma anche negli spot pro-
mozionali sulla stampa o in televisione,
Per questo Assofin ha adottate un nuo-
vo cadice deontologico, in cui vengono
rafforzati i principi dell’associazione, a
cominciare dall'impegno nel redigere i
contratii dei prestiti in maniera standard,
chiara ¢ comprensibile.

Ma I'impegno piu significativo & co-
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CREDITO AL CONSUMO E arrivato il «bollino bluy» per finanziamenti
personali e finalizzati, per cessione del quinto, carte revolving e mutui.

mungque sul fronte della comunicazione
commerciale: i membri di Assofin che
vogliono ottenere il marchio di qualita
dovranno sottoporre le proprie campa-
gne promozionali al vaglic dell'Istituto
dell’autodisciplina pubblicitaria (Iap}, un
organismo creato da diversi enti e socie-
ta private per proteggere i consumatori
dal rischio di raggiri. LTap ha redatto un
Codice di autodisciplina della comuni-
cazione commerciale in cui due interi ar-
ticoli (il 17 e 1] 27) sono dedicati, rispet-
tivamente, alle vendite a rate dei beni di
consumo e alle operazioni finanziarie,
creditizie e immobiliari.

CAMBIA La PUBBLICITA. Quindi ¢’¢ il di-
vieto di lanciare campagne promoziona-
li ingannevali, in cui ciog non sia evi-
denziato il reale costo di un bene acqui-
stato a debito, i tassi d’interesse effetti-
vi applicati sul finanziamento, gli one-
ri accessori, Pimporto del versamenio
iniziale e delte rate successive. T prodot-
ti pubblicizzali senza rispettare queste
regole non potranno fregiarsi del «bol-
lino blu», a meno che qualsiasi messag-
£io poco trasparente non venga elimina-
t0 o corretto il prima possihile.

di AndreaTelara

Oltre a vigilare direttamente con i pro-
pri esperti, lap potra agire anche sulla
base di segnalazioni provenienti da so-
cietd, associazioni o anche da cittadini
privati: il primo effetto dovrebbe essere
quello di veder sparire, una volta per fut-
te, la pubblicita ingannevolc. Troppo
spesso, infatti, vengono realizzate campa-
gne promozionali che promettono un fi-
nanziamento a tasso zero, quando inve-
ce la realta dei fatti & ben diversa.

A zero, in veritd, ¢'é solo il Tasso an-
nuo nominale (Tan), cicé la quota di in-
teresst applicata periodicamente sul de-
bito residuo. Se si guarda al Tasso annuo
effettivo globale (Taeg), un indicatore che
invece tiene conto di tatti gli oneri ac-
cessori del finanziamento, come quelli
per listruttoria sul debitore, si scopre che
il costo del prestito a volte arriva sorpren-
dentemente fino al 10%, ed & piii care di
almeno 2 o 3 punti percentuali rispetto
aHa media del mercato. «I finanziamen-
ti col nuovo marchio di qualith dovran-
no evitare scappatoie» dice a Economy
Umberto Filotto, segretario generale di
Assofin, «e non saremo noi a dirlo, ma
lo lap che & un organismo indipenden-
te, che decide in piena autonomia».  »

La famrg.‘{.: spende mediamente guas: tutto

quelio che puadapna e riesce ad avere un reddito
disponibife residuo molto iimitato. Tale situazione
rischia di non essere sostenibile nel medic-hingo
termine e pud sfociare in situazion of difficolta
finanziaria anche gravi. I consiglio & quindi i
cercare of diminuire fe uscile e di aumentare fe
enfrate. Il ricorsao a nuove forme di indetitarnento
tovrebbe escludersi

ALIMENTI E BEVANDE 400 € al mese;
ABBIGLIAMENTO E CALZATURE: 150 € al mese;

TEMPO LIBERO E ISTRUZIONE: 150 €, BOLLETTE, UTENZE DOMESTICHE E SPESE
VARIE PER LA CASA; 250 €, TRASPORTI, BENZINA, RC AUTO, MANUTENZICME
AUTO E COMUNICAZIONI (per esempio telefonia e internet): 400 €

& (mut epres‘htl gid sottoscritt) 750 €
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Cosa significa
essere A
«Alla pari»

Ecco quando
larata

o

e giusta

Nelle schede di pagina 58 e 50
Leonomy valuta la capacita di
indebitarsi di tre diversi nuclei
familiari con redditi compresi
tra 26400 e 60 mila euro.
L'analist & stata fatta usandeil
sita www.monitorata.it creato
da Assofin, {'associaziene che
raggruppa i maggiori operatori
del credito al consume.
Rispondendo a unz serje di
domance sulla situaziona
reddituzle e patrimoniale, e
sulle proprie abitudini di spesa,
gli utenti possono valutare il
proprio reddito disponibile
residug, per 'accensione di una
nuova linea di credito. Par futt|
etreiprodili, Economy indica
quali forme di finanziamento
sono scttescrivibili con il
reddito disponibile residuo,
secondo |a migliore offerta
proposta da PrestitiOnling, it
portale del credito al consumao
(voww.prestitionline.it),

HLLUFSTRAZIONE DI GUIOG 2054

Il certificato di qualita «Alla paris
accompagnera tutti i prodotti
creditizi {prestiti personali ¢
finalizzati, cessioni del quinto dello
stipendio, carte revolving e mutui)
pil trasparenti, cioé erogati dalle
banche e dalle finanziarie che
accettanc di sottoporre le proprie
campagne promazionali al vaglio
dell'lstituto dellautodisciplina
pubblicitaria {lap).

_Ogni messaggio promozionale del
4 finanziamenti con # marchio «Alfa
paniy dovra specificare a chiare
lettere tutte le voci di costo dei
prestiti: I'entita del versamento
iniziale e delle rate successive,

il tasse di interesse effettivo

applicato sul debito, le spese

accessorie e il prezzo diun
predetto che viene eventualmente
acquistato a rate.

fe banche e le finanziarie che

adetiscono ad Assofin, lutilizzo
certificato di qualita non &

obbligatorio. Chi nen rispettera

le regole stabilite dallo lap non potra

comungue mai esporre perle

proprie campagne promeazionali

il marchio wAlla pari».

societa, associaziong g private
no pud segnalare allo lap
‘mancato rispetto delle regale
sul"autodiseiplina pubblicitaria
per qualsiasi finanziamente
pubblicizzata con i marchio aAlla
pariy. In tal caso, 1a societa che ha
lanciato la campagna promozionale
ingannevole perde il marchio di
qualitd, & meno che non corregga i
contenuti dei proprio messaggio
pubblicitario.
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Prestiti e finanziamenti ai tassi migliori

Confronta le offerte di prestito delle principali di banche e
finanziarie. Calcola la rata e richiedi un prestito personale ai
migliori tassi proposti sul mercato, avrai a tua disposizione
gratuitamente un consulente prestiti dedicato.

Scopri tutti i vantaggi di PrestitiOnline

« Consulente prestiti dedicato

« Servizio indipendente, attivo dal 2000

« Preventivo gratuito, rapidita di erogazione

« Dalla tua parte per scegliere il miglior prestito

56\@? RIGHIEDI ONLINE IL TUO
PRESTITO E RISPARMIA

nedt € Contiit” )Afsegugio

ALTRI MARCHI
DEL GRUPPO
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